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& ABIHPEC

Associacdo Brasileira da IndUstria de
Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos

Entidade privada que
representa a indUstria
brasileira de Higiene Pessoal,
Perfumaria e Cosméticos

Com cerca de
400 associadas
representa 90% do setor

Atua na defesa dos interesses do setor
nas diversas esferas publicas e
privadas, apoia acoes focadas no
progresso da industria por meio do
desenvolvimento de projetos e
programas que fomentam inovagao,
sustentabilidade, regulamentagao,
internacionaliza¢ao, projecao setorial
e uma atuagcao empresarial
socialmente responsavel.

Algumas dreas de atuagado

Assuntos Técnicos e Regulatérios
Comércio Exterior
Comunicagao e Marketing
Inovagao e Tecnologia
Inteligéncia de Mercado
Negécios Internacionais

Meio Ambiente
Responsabilidade Social
Relacgoes Institucionais

Tributdrio




/& ABIHPEC

Um Setor ESSENCIAL*
para o pais

o~ O setor de Higiene Pessodal,
! - S ’ . sy
~ - : Perfumaria e Cosmeticos

o v Vo . :
: cuida do Brasil...

CUiddr dCl S&de e dO ...prevenindo doencas,

proporcionando bem-estar,

Bem -esiqr é | fortalecendo a autoestima

e promovendo a

Cuidar do Brasil insercdo social.

* O setor de HPPC foi considerado essencial pelo governo federal : Decreto n° 10.329/2020
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Associacdo Brasileira da IndUstria de
Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos

Cuida da Saude

Higiene das mados (prevengdo a Covid-19)
(sabonete liquido e em barra; dlcool em gel)

Higiene oral

Protecao solar
Repelentes de insetos
Higiene intima

fraldas descartaveis infantis e geridtricas, lencos umedecidos,

absorvente higiénico, papel higiénico)

Higiene e etiqueta respiratéria
(lencos de papel)

Tratamento e limpeza da pele, dos cabelos
e unhas

Cuida do meio ambiente

Pioneirismo na logistica reversa
Responsabilidade socioambiental

Desenvolvimento de embalagens
ecoeficientes

Utilizagao sustentavel de ativos da
biodiversidade

Fornecimento de insumos por comunidades
locais

Mobilizagcdo da cadeia de suprimentos

Cuida da Sociedade

Empoderamento feminino

Aumento da autoestima, bem-estar e
qualidade de vida

Empregabilidade




4° Maior mercado consumidor do mundo
2020 - 2021 (US$ 23.738 bilhdes*)

2,2% Crescimento real em 2020 (ex-
factory#)

2° Maior Mercado em fragrancias, produtos
masculinos e desodorantes®

3° Mercado no ranking global de paises
que mais lancam produtos anualmente
(1° EUA, 2° China)*

Exportacoes em 2020 para 174 paises@

Importagcoes representaram apenas 5,2% do
total de vendas ex-factory do Setor de HPPC

em 2020
Fontes *Euromonitor, 2021 Mintel, 2020 #Painel Dados de Mercado ABIHPEC 2020, @

Ministério da Economia/Secex 2020 Fonte: "Andlises ABIHPEC c/ base SECEX/ ME, 2020 / Painel Dados de Mercado, 2020
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1° Estados Unidos

Classificagcao do Brasil 1ci:3h77 | US$ 90.909
i ina
por categoria 15,5% | USS 73.346

Japado
7.2% | US$ 35.100
Brasil
4,9% | USS23.738

Alemanha
4,0% | USS 19.343

Reino Unido
3,3% | USS 16.090

Franca

O Brasil no Mundo

Dados ao consumidor - 2020

90 Fragrancias
Produtos masculinos
Desodorantes

30 Produtos infantis
Protecdo solar

4° Cuidados com o cabelo

5° Higiene oral ‘ 3,0% | USS 14.447
Produtos para banho ‘ india

2,9% | US$14.130
o °
7° Maqguiagem ‘ Coreia do Sul

8° Cuidados com a pele 246% | US$12.589
Italia
9° Depilatorios ‘ 2,3% | US$ 11.308

TOP 10
MERCADO CONSUMIDOR

Ve ‘Q*V“ﬂ' o &!

FONTE: EUROMONITOR | 2021
0205




Gera cerca de 5,6 milhoes de Oportunidades de Trabalho
. T

IndUstria
Franquia
Consultoria de Venda Direta

Salao de Beleza

Fontes: ABIHPEC, ABEVD, ABF, e PNAD-IBGE (mar¢o/2021)

@ Aumento de 2,1% na

geragao de empregos
diretos em 2020, versus 2019,

o equivalente a 2.700

empregos diretos na
indUstria.

A




INDUSTRIA

FRANQUIA

CONSULTORA VENDA
DIRETA

SALOES DE BELEZA

Oportunidades de trabalho por canal

OPORTUNIDADES DE TRABALHO ('000)

2013 2014 2015

126,0 126,0 122,2

195,6 200,7 214,2

4.053,6 4.053,6 4.140,0
1.711,2

1.803,2 1.823,8

6.086,4 6.183,5 6.300,1

Fonte: ABIHPEC, ABEVD, ABF, e PNAD-IBGE-novembro 2021

2016 2017 2018 2019

118,3 120,5 125,7 130,7

214,6 219,6 236,4 248,5

4.140,0 3.690,0 3.690,1 3.292,9
1.884,9 2.107,1 2.211,7 23254

6.357,8 6.137,2 6.2640 5.997.6

2021
(3 Trim)

Variagdo
21/ 20

133.4 2,5%

230.,4 0,0%
3.248,5 0,0%
1.800,7 12,1%

5.413,0

CAGR
Ultimos7
anos




Oportunidades de Emprego e Trabalho

Empregos Diretos (000’s) Oportunidades de Trabalho (000’s)

25%
(2021 -2020)

4.1%
(2021-2020)

m2013 m20714 m2015 m2016 m2017 m2018 m2019 m2020 m 3 fri 21 m2013 m2014 m2015 m20146 m2017 m2018 m2019 m2020 m3° tri 21

CAGR (2014-2021): 1,2% CAGR (2014-2021): -1,3%

Apods apresentar queda no nUmero de Em razdo da pandemia, em 2020 houve
empregos diretos em 2015 e 2014, o setor retragdo nas oportunidades de trabalho
vem apresentando crescimento continuo em praticamente todos os canais,
nos anos seguintes, encerrando 2020 com resulfando em queda no niUmero total de
aumento de 2,1% sobre 2019 equivalente oportunidades, encerrando o ano com

2.700 empregos diretos. uma retragao de 9.7% 'A‘




Setor x Economia

variagao anual (%)

VARIACAO ANUAL (%)
O quadro compara a

INDUSTRIA SETOR evolugcao do Produto
GERAL i vlellel LUel |nterno Bruto (PIB), com

o da indUstria em geral
e com os indices da
indUstria de produtos
de HPPC e,
demonstrando que o

setor apresentou até
1, b 2014 crescimento mais
-1 3 vigoroso que o

restante da IndUstria.

CAGR - 10 anos

FONTE: IBGE - BANCO CENTRAL, ABIHPEC/ DEFLATOR: INDICE IPCA-HP IBGE

Nos anos de 2017 e 2018, o setor apresentou crescimento acima do PIB, mas
insuficiente para recuperar as perdas do biénio 2015-20146. Em 2019 experimentou
ligeira retragcdo de -1,3%. Em 2020, apesar da pandemia, a essencialidade dos
produtos do Setor no combate a COVID-19 se consolidou, resultando em um
crescimento real de 2,2%. 'A‘




Impacto socioeconomico do setor de HPPC

» O efeito matricial mostra Quando se aloca R$ 1 milhdo no setor de HPPC*, sGo gerados
a relevancia de um setor na economia brasileira, em um ano:

ao longo da cadeia
produtiva W

o Adi¢cdo de valor nos %

demais setores N " )
PRODUCAO OCUPACAO IMPOSTOS SALARIOS

o Inter-relacoes setoriqis (”s) friiachs IRS) RS)

por 1 ano)

Multiplicadores de

producdo e PIB maiores 3,85 38 601 450
que o da agropecudria e milhGes empregos mil mil
da média da indUstria Em comparacgdo, alocar R$ 1 milhdo na agropecudria ou

indUstria geral:

Alta capacidade de
eracdo de renda W A
%mul’rig licador de massa S?é‘! 2,38 - =30
2  r milhdes empregos mil
SO'Q”O') Agropecudria

Alta capacidade de N 2,40* 37
arrecadacdo (vista no milhdes empregos

multiplicador de IndUstria
IMpPOostos

Fonte Estudo LCA, *Dados CNI




Mapa de Tributos

FONTE: ABIHPEC

-
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RN - Lei n® 9.991/15
B — Lei n° 10.507/15
RE — Lei n° 15.599/15
: —Dec n° 40.762/15

LC n°61/15
Decreto n° 47.032/2020

B Aumento ICMS

Desde 2015, o setor vem
sendo penalizado com
aumentos nas aliquotas
do ICMS em
praticamente todas as
UF's, conforme mapa.
Além isso, se ressente do
forte impacto provocado
pelo deslocamento do
IPI da industria para a
distribuidora.

O risco de medidas
consecutivas e
indiscriminadas (IPI e
ICMS), a pretexto do
aumento de recursos aos
cofres puUblicos, vem
derrubando as vendas
do setor e, por
conseguinte, reduzindo
as curvas de
arrecadag¢ao, num efeito
contrdrio ao pretendido
pelos governantes.

Atualizado 08/02/2021




7 ESTADOS

Tributos Aliguota ICMS
De - Para
| 12ESTADOS | AM 17% - 18%*

Aliquota ICMS
“ Jasicls De - Para AC 17% - 25%

BA 2% 17% - 18%* - 25% - 29%
Majoracao AP 17% - 18%*

CE 2% 17% - 18%* aliquota de
ICMS DF 17% - 18%*

MA 2% 17% - 18%*

ES 17% - 25%

17% - 18%*
17% - 25%

MG 2% 12% - 25%

MS 2% 17% - 20% PE

Majoracao
aliquota de PB 2% 17% - 18% SP 12% - 13,3%
ICMS

FECOP 4 Estados
RJ 2% 20% - 25% “ FECOP

RN 2% 17% - 18%* AL +2%
GO +2%

RO 2% 17% - 17,5%*

17% - 25%
17% - 18%*

TO 2% 17% - 18%*

SE 2% MT +2%

Pl +1%

i n Aliquota ICMS
Reducdo De - Para

Atualizado 08/02/2021 RS 1 8% - 1 7,5%

* Aliquota modal




Balanca Comercial Janeiro-Dezembro 2013-2021
Exportagcoes e Importacoes Brasileiras de HPPC (Valores em USS$S milhoes — FOB)
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Fonte: ComexStat/Ministério da Economia




Exportagoes Brasileiras de HPPC - TOP 15
Por Pais — Janeiro-Dezembro 2020/2021

Pais

P
~

Argentina 1
Chile

México

Coldmbia

Paraguai

Peru

Uruguai
Venezuela
Estados Unidos
Bolivia
Portugal

S 2T 80 ® N oA W —

Equador
Emirados Arabes
Unidos

w

Panamad

(G2 BN N

Franca
Top 15
Grand Total

2020

49,6
61,8
60,1
52,7
50,2
33,4
28,5
16,3
23,1
16,8

7.8
12,9

5.6
4,7
4,0

527.,5
609.3

Valor USS Milhoes FOB

2021 Var (%)

138,0
87.0
71.3

-7.7%
40,7%
18,6%
61,2 16,0%
54,6 8.8%
41,1 23.1%
34,3 20,2%
27,5 68.8%
23,0 -0.3%
18,2 8.2%
15,6 100,9%
14,2 10,2%

9.2 63.3%
6,9 47 9%
5.8 45,9%
608,0 15,2%
700.0 14,9%

Part (%)

2021 2020

19.7% 41,8
12,4% 18,8
10,2% 14,1
8.7% 13,6
7.8% 38,9
5.9% 10,4
4,9% 21,8
3.9% 15,8
3.3% 3.7
2,6% 6,1

2.2% 1,9
2,0% 2,9

1,3% 0.6
1,0% 1.8
0.8% 0.2
86,9% 192,5
100,0% 210,3

Volume Mil Ton

2021 Var (%)

36,8
25,3
16,0

-12,0%
34,7%
13,7%
14,0 3.0%

37,9 -2,6%
11,1 6.7%

26,9 23,5%

23,1 46,0%
2,7 -26,5%
5.7 -7.1%
3.2 66,0%
3.0 1,4%

0.8 39.2%
2,4 32,5%
0.4 67.6%
209,2 8,7%
227,2 8,0%

Part (%)
2021

16,2%
11,1%
7,0%
6,2%
16,7%
4,9%
11,8%
10,2%
1.2%
2,5%
1,4%
1.3%

0.4%

1.1%

0.2%
92,1%
100,0%

Fonte: ComexStat/Ministério da Economia

JAABIHPEC




Importacoes Brasileiras de HPPC - TOP 15
Por Pais — Janeiro-Dezembro 2020/2021

Valor USS Milhoes FOB Volume Mil Ton

Part (%) Part (%)
2021 2021

Rk Pais 2020 2021 Var (%)

2020 2021 Var (%)

JAABIHPEC

Franca 86,4 133,5 54,6% 19,4% 4,4 5,4 22,4% 6.2%
China 91,8 102,1 11,3% 14,8% 23,3 23,1 -0,6% 26,6%
Estados Unidos 60,6 65,8 8.6% 9.6% 6,0 6,1 1,0% 6,9%
Espanha 31,8 54,3 70.9% 7.9% 3.0 3.6 18,8% 4,2%
Argentina 38.2 38.1 -0,2% 5,.5% 5.7 5.8 2,2% 6,7%
México 353 36,2 2,4% 5,3% 6,4 6,4 -0,3% 7,3%
india 32,0 25,8 -19.2% 3.8% 2,6 3.2 20,4% 3.7%
Suica 15,2 23,2 52,4% 3.4% 0.4 0.6 75.9% 0.7%
Colémbia 22,4 22,3 -0,3% 3.2% 9.8 8.4 -14,3% 9.7%
Alemanha 18,6 19,3 3.5% 2,8% 3.1 3.2 5,3% 3.7%
Suécia 12,0 17,5 46,1% 2,5% 0.2 0.2 -30,3% 0.2%
Italia 13,2 14,8 11,5% 2,1% 0.6 0.8 27,3% 0.9%
Equador - 12,0 1.7% - 4,2 4,8%
TailGndia 8.7 10,5 21,4% 1,5% 0.4 0.6 56,5% 0.7%
Maldsia 9.9 10,3 3.7% 1,5% 2,7 2,1 -22,1% 2,5%
Top 15 476,0 585,8 23,1% 851% 68,6 73,7 7.4% 84,6%

O R o RN T S v N AW N —

Fonte: ComexStat/Ministério da Economia




Responsabilidade P6s-Consumo
Logistica Reversa

Desde 2006 o Programa Dé a Mdo para o Futuro tem atividades voltadas
a destinacdo adequada de embalagens pds-consumo, proporcionando
geracao de frabalho, melhoria de renda e inclusdo social.

De 2013 a 2020 recuperou e encaminhou para a reciclagem 655 mil
toneladas de embalagens pdés-consumo, atendendo metas anuais
estabelecidas no Acordo Setorial de Embalagens.

Em 2020 147 cooperativas, em 21 estados brasileiros, movimentaram
cerca de 72 milhdes de reais com a venda de materiais para a
reciclagem.

Cerca de 5.000 catadores cooperados fazem parte do programa.

Em 2019, reconhecido pela ONU - CEPAL (Comissao Econémica para a
América Latina e o Caribe) como case de Big Push de Sustentabilidade
no Brasil. Reconhecido pelo 2° vez em 2020, como destaque em impacto
positivo no emprego, trabalho e renda, além de promover o
desenvolvimento local, com a melhoria da renda dos trabalhadores e
reducdo de desigualdades estruturais de género, de raca e geracionais.

Atende a sete Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da
Agenda 2030 da ONU.

REDUCAODAS
DESIGUALDADES

TRABALHO DECENTE
ECRESCIMENTD
ECONOMICO

i

ERRADICAGAD
DA POBREZA

Teidil

IGUALDADE

g-mmm
DE GENERD o

EINFRAESTRUTURA

0 10

Coordenagao:

DE A MAO
PARA O FUTURO

I ABIHPEC

Associagdo Brasileira da IndUstria de
Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos

Parceria:

&qbimnpi ABIPEA

Assaciagho Brasiea das Inddstros de | Bscotos,
Visos Almeriios e Pace & Gocm nsrsbiodos  DE PRODUTOS DE LIMPEZA € AFINS.

AMAZONAS

MATO
GROSSO

MATO GROSSO
DOSsuUL

OBJETIVE:S
DE DESENVOLVIMENTO

SUSTENTAVEL

ASSOCIACAO BRASILEIRA DAS INDUSTRIAS

&S

RECICLAGEM
TRABALHO E RENDA

MARANHAO

kaOAS

TOCANTINS ERGIPE
GOIAS

Estados em que o
Programa Dé a Mao
para o Futuro ja esta
implantado

Atualizado outubro 2021




Responsabilidade Social

lNSTITUTO ABlHPEC De Bem com Vocé - a Beleza contra o cancer

satide, bem-estar e responsabilidade social

7 O Programa “De Bem com Vocé - a Beleza contra o cancer”, leva
oficinas de automaquiagem a pacientes em tratamento oncolégico,

i com o apoio da induUstria de Higiene Pessoal, Perfumaria e
de bem com vocé Cosméticos.

A BELEZA CONTRA O CANCER

N\
0 0t

Hoje o programa conta com 45 hospitais parceiros em 9 estados, 26
municipios e, desde o inicio do programa (2012) j& atendeu mais de
30 mil pacientes, com o envolvimento de mais de 200 voluntdrios.
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Em virtude da COVID-19 e seguindo as recomendacdes no Ministério
da Saude, as oficinas presenciais foram suspensas (previsdo de
retorno em julho 2021) e desde entdo vem oferecendo oficinas de
auvtomaquiagem virtuais e video-aulas com conteddo semelhante
para continuar suportando essas mulheres em tratamento.

Em 2020 foram atendidas em workshops virtuais e video-aulas 3.763
mulheres em 337 oficinas além de uma agenda de lives lives com
convidados especiais que falam de assuntos ligados ao tema
oncologia, autoestima, autocuidado, beleza e bem-estar com um
alcance de 10.664 visualizagoes nos canais oficiais do programa na
internet.

No primeiro trimestre de 2021 o programa atendeu 1.387 mulheres, em
131 oficinas e jarealizou 11 lives com mais de 1.000 visualizagoes.

A ABIHPEC

www.institutoabihpec.org.br Atuslizado Maio 2021




%@é Responsabilidade Social INSTITUTO ABIHPEC
Education For Life -

ChildhOOd BTGS" _ Belezq Negra satide, bem-estar e responsabilidade social

satide, bem-estar e responsabilidade social

INSTITUTOABIHPEC

O Education For Life, fruto de uma parceria
do Instituto ABIHPEC com a Intercoiffure
Brasil, tem como objetivo promover
empregabilidade e o empreendedorismo. e

_ O projeto tem como objetivo incentivar, apoiar e
fj““? “m“ﬁa; borapio patrocinar empreendedores e proprietdrios de saldo
o eriangas ¢ adolescentes
S ~ de beleza afrodescendentes, que oferecam
w <l> servicos para pessoas da raca negra. Nasceu da
PARA 1SS0 iniciativa  do Conselho de Participacdo e
Desenvolvimento da Comunidade Negra, Orgdo da
Secretaria da Justica e Cidadania — SP, do Comité
de Responsabilidade Social da FIESP — CORES, do
A Childhood Brasil, que €& apoiada SEBRAE e do Instituto ABIHPEC.
pelo Instituto ABIHPEC desde 2017, atua para
garantir a defesa dos direitos de criangas e

adolescentes com foco na prevengdo e no
enfrentamento da violéncia sexual.

A ABIHPEC

Atualizado Maio 2021
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